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บทความออนไลน์ 
นิตยสาร ‘ตาย’ สื่อออนไลน์ ‘เกิด’ 
     ย้อนกลับไปสิบปีที่แล้วแทบไม่มีใครรู้จักสมาร์ทโฟน แท็บเล็ต หรือไอแพด แต่ทุกวันนี้อุปกรณ์อัจฉริยะ 
(smart device) เหล่านี้มีการใช้งานอย่างแพร่หลายจนกลายเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวัน โดยมีปัจจัยสนับสนุน
คือเครือข่าย 3G และ 4G ที่เปิดให้บริการเต็มรูปแบบนับตั้งแต่ปี 2556 เป็นต้นมา ประกอบกับอุปกรณ์มีราคาถูก
ลงจนท าให้คนส่วนใหญ่สามารถหาซื้อได้ ปัจจุบัน (2561) มีผู้ใช้งานอุปกรณ์อัจฉริยะทุกประเภทประมาณ 46 ล้าน
คน [1] ในจ านวนนี้เกือบร้อยละ 90 มีโทรศัพท์มือถือใช้งาน โดยตั้งแต่ปี 2555 ถึง 2560 สัดส่วนผู้ใช้สมาร์ทโฟน
เพ่ิมข้ึนถึง 9 เท่า [2]ท าให้โทรศัพท์มือถือประมาณร้อยละ 70 ของผู้ใช้เป็นโทรศัพท์ประเภทสมาร์ทโฟน 
          เมื่อผู้คนสามารถเชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ตได้ง่ายทุกที่ทุกเวลา และสามารถค้นหาข่าวสารความรู้ที่ต้องการ
ได้ด้วยตนเองผ่านเครื่องมือสืบค้น (search engine) หรือเว็บไซต์ต่าง ๆ และโซเชียลมีเดีย อีกทั้งการบริโภค
ข่าวสารออนไลน์ยังรวดเร็วและตรงตามความสนใจมากกว่า จึงแทบไม่มีความจ าเป็นต้องรออ่านหนังสือพิมพ์ตอน
เช้าหรือคอยติดตามอ่านนิตยสารที่ออกเป็นรายปักษ์หรือรายเดือนดังเช่นในอดีต 
          พฤติกรรมการอ่านหนังสือพิมพ์และนิตยสารเปลี่ยนแปลงไปแทบจะสิ้นเชิงเช่นนี้เอง ส่งผลให้เม็ดเงิน
โฆษณาของหนังสือพิมพ์และนิตยสารลดลงราวร้อยละ 40 สวนทางกับการเติบโตของสื่อออนไลน์ที่เม็ดเงินโฆษณา
พุ่งสูงขึ้นกว่า 5 เท่าตัว ประกอบกับต้นทุนหลักคือค่ากระดาษที่เพ่ิมขึ้นทุกปี สื่อนิตยสารและหนังสือพิมพ์จึงตกอยู่
ในภาวะยากล าบากและต่างก็ต้องปรับกลยุทธ์เพ่ือความอยู่รอด เช่น การปรับลดพนักงาน การลดจ านวนหน้ า
หนังสือ การออก free-copy การหันไปผลิตเนื้อหาออนไลน์ แต่สุดท้ายแล้วก็ยังมีนิตยสารและหนังสือพิมพ์ทั้งเก่า
และใหม่หลายสิบหัวที่ต้องยุติการตีพิมพ์ไปอย่างถาวร 
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2559-2560 สึนามิถล่มนิตยสาร 

          อันที่จริง การเกิดและดับของนิตยสารนั้นเป็นปรากฏการณ์ปกติ นิตยสารเก่าแก่ชื่อดังอย่างเช่น ลลนา 
และสตรีสาร ก็ยุติบทบาทไปตั้งแต่ปี 2538 และ 2539 ตามล าดับ แต่สถานการณ์ขาลงของวงการนิตยสารเริ่ม
ปรากฏเค้าลางให้เห็นจากการอ าลาแผงหนังสือของนิตยสารสรรสาระ ผู้หญิง และเปรียว ในปี 2557 และ 2558 
จนกระท่ังปี 2559 ต่อเนื่องถึงปี 2560 อาจเรียกได้ว่าเป็นปีแห่งสึนามิของนิตยสารไทย เมื่อสิ่งพิมพ์เบอร์ใหญ่ที่ยืน
หยัดมายาวนานต่างทยอยล้มหายตายจาก นิตยสารชื่อดังที่อยู่คู่บรรณพิภพไทยมายาวนานต้องปิดตัวไปไม่น้อยกว่า 
15 ฉบับ ไม่ว่าจะเป็นสกุลไทย พลอยแกมเพชร อิมเมจ บางกอกรายสัปดาห์ ภาพยนตร์บันเทิง หนั งสือพิมพ์
บ้านเมือง เนชั่นสุดสัปดาห์ ครัว ขวัญเรือน คู่สร้างคู่สม 
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สื่อออนไลน์เกิดใหม่ 

          ในช่วงเปลี่ยนผ่านสู่ยุคดิจิทัล หนังสือพิมพ์และนิตยสารพยายามปรับตัวให้เข้ากับเทคโนโลยีใหม่ด้วยการ
ดัดแปลงเนื้อหาให้อยู่ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภค 

          ฐากูร บุนปาน กล่าวถึงการเปลี่ยนแปลงของวงการหนังสือพิมพ์ว่า “เมื่อตอนที่ตลาดหนังสือพิมพ์รุ่งเรือง
ถึงขีดสุดมีคนซื้อ 2.2 ล้านฉบับ ทุกวันนี้ขายได้ต่ ากว่า 2 ล้านฉบับ แต่จริงๆ แล้วผู้บริโภคข่าวไม่ได้น้อยลง เพียงแต่
เปลี่ยนที่อ่านเท่านั้น มีผู้อ่านข่าวทางเว็บไซต์วันละหลายล้านคน และมีจ านวนผู้กดไลค์เฟซบุ๊กเพ่ิมขึ้นทุกสัปดาห์ 
นอกจากนี้สถิติยอดวิวเฟซบุ๊กไลฟ์ที่เพ่ิมขึ้นท าให้รู้ว่าสังคมไทยเป็นสังคมมุขปาฐะ ชอบพูด ชอบคุย ชอบให้มีคน
สรุปให้ฟังก่อนอ่านเอง” [3] 

          นอกจากสื่อเก่าที่ผันมาท าสื่อดิจิทัลแล้ว ยังมีเว็บไซต์ข่าวสารเกิดขึ้นใหม่มากมายจนกลายเป็น
ปรากฏการณ์ เช่น The Standard, The MATTER, The Momentum, 101.world, waymagazine, The 
Cloud สื่อออนไลน์ใหม่ๆ เหล่านี้มีเนื้อหาและลีลาการน าเสนอข่าวที่มีเอกลักษณ์แตกต่างกัน ถึงแม้ว่าสื่อน้องใหม่
จะมีสัดส่วนผู้อ่านน้อยกว่าส านักข่าวกระแสหลัก แต่ก็มีแนวโน้มที่เติบโตอย่างต่อเนื่องและรวดเร็ว จนอาจกล่าวได้
ว่าทั้งสื่อเก่าที่ผันมาท าสื่อดิจิทัลและสื่อที่เกิดขึ้นใหม่มิใช่ทางเลือกในการอัพเดทข่าวสารอีกต่อไป แต่ได้กลายเป็น
รูปแบบหลักในการบริโภคข่าวสารของคนในยุคปัจจุบันไปเสียแล้ว 

          ชัยพร ไตรวัฒน์ศิริวัฒน์ ผู้ก่อตั้งเว็บไซต์ข่าวสารส าหรับผู้ชาย UNLOCKMEN วิเคราะห์ว่า ในยุคแรกๆ สื่อ
ออนไลน์เปรียบเป็น ‘น่านน้ าสีคราม’ (Blue Ocean) ที่มีผู้เล่นรายใหญ่น้อยมาก ความเย้ายวนของเม็ดเงินโฆษณา
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ที่เทมาทางสื่อออนไลน์ดึงดูดให้เกิดผู้พัฒนาเนื้อหาหน้าใหม่ๆ จนกลายเป็น ‘น่านน้ าสีแดง’ (Red Ocean) ที่มีการ
แข่งขันสูง 

          “ปัจจุบันสื่อออนไลน์มากขึ้น บางคนเข้ามาท าตรงนี้ เพราะมองว่าง่าย เร็ว ถูก แค่มีมือถือหนึ่งเครื่องก็
สามารถเป็น Publisher หรือ Blogger ได้ แต่ถ้าคิดจะจริงจัง และเพ่ือให้ด ารงอยู่ได้ในยุคที่มีสื่อออนไลน์มากมาย 
ต้องมีกระบวนการคิด กระบวนการท างาน ทั้งกองบรรณาธิการ และทีมโปรดักชั่น ไม่ต่างกับการท านิตยสาร
คุณภาพเล่มหนึ่ง” [4] 
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[1] ข้อมูลจาก “We Are Social” ดิจิทัลเอเยนซี่ และ “Hootsuite” 

[2] ผลส ารวจการมีการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารในครัวเรือน โดย ส านักงานสถิติแห่งชาติ 

[3] https://www.matichon.co.th/economy/news_272310 

[4] https://www.marketingoops.com/media-ads/unlockmen/ 

 ที่มา https://www.tkpark.or.th/ 
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